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Konspekt lekcji — ,,Przygotowanie koncepcji reklamy
nowopowstajgcej restauracji”

Kierunek: Technik reklamy / technik zywienia i ustug gastronomicznych
Temat: Przygotowanie koncepcji reklamy nowopowstajgcej restauracji
Czas trwania: 90 minut

Forma zaje¢: Zajecia projektowe / praktyczne

Grupa: Klasa zawodowa, w tym uczniowie z niepetnosprawnoscig i ASD

1. Cele lekg;ji

Typ celu Tresc celu
. Uczen potrafi opracowac koncepcje reklamy dla nowopowstajgce;j

Edukacyjne .. . . . . .
restauracji zgodnie z podstawowymi zasadami marketingu i reklamy.
Uczen zna podstawowe narzedzia i media wykorzystywane w reklamie

Zawodowe . . L i .
gastronomicznej oraz potrafi je dobraé do grupy docelowe;j.

Spoleczne Uczen wspotpracuje w zespole, rozwija kompetencje komunikacyjne i

P umiejetnos¢ przyjmowania uwag innych.
Indywidualne Uczen wykonuje zadania krok po kroku w uporzadkowanym srodowisku,
(ASD/SPE) rozwija kreatywnos¢ i planowanie oraz poczucie sprawczosci.

2. Tresci lekgcji

1. Omowienie zadania: przygotowanie koncepcji reklamy dla nowopowstajacej
restauracji.
2. Przedstawienie elementéw koncepcji reklamowej:
o Identyfikacja grupy docelowej,
o Dobdr mediéw i form reklamy (ulotki, social media, plakaty),
o Tworzenie hasta reklamowego i wizualizacji logotypu,
o Planowanie kampanii i harmonogramu dziatan.
Wskazowki dotyczgce pracy w grupach i indywidualnej realizacji projektu.
4. Zasady wspotpracy i komunikacji w grupie oraz przestrzegania harmonogramu.

w

3. Metody i formy pracy — dostosowane dla uczniéw z ASD / SPE

Metoda / Forma Zastosowanie

Wszystkie etapy przedstawione w formie schematu lub

Instrukcja krok po kroku checklisty.
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Metoda / Forma Zastosowanie

Prezentacja przyktadowej koncepcji reklamy, wizualizacja

D t . . k{ , .
emonstracjaiprzyktad -\ tow graficznych.

Praca indywidualna i w Uczen wykonuje zadania zgodnie z mozliwosciami; mozna
matych zespotach przydzieli¢ role: grafik, copywriter, planista mediow.

Piktogramy, schematy, tabele z elementami kampanii

Wsparcie wizualne X
reklamowej.

. Powtarzanie schematdéw dziatan przed przejsciem do kolejnych
Utrwalanie .
etapow.

Monitorowanie postepdéw  Stata obserwacja nauczyciela i wsparcie w trudnych etapach.

4. Dostosowania dla uczniéw z ASD / SPE / problemami wychowawczymi

1. Jasneijednoznaczne instrukcje, najlepiej w formie listy krokow.

Wizualizacja etapow pracy (schemat, piktogramy, przyktady graficzne).

3. Ograniczenie bodzcow zewnetrznych (cisza, przewidywalny harmonogram, ustalone
miejsce pracy).

4. Dostosowanie czasu realizacji projektu do indywidualnych potrzeb.

Przydzielanie jasnych rél w grupie, zgodnie z predyspozycjami uczniow.

6. Wsparcie wychowawcze: pozytywne wzmocnienia, konstruktywna informacja
zwrotna, monitorowanie zachowan trudnych.

N

b

5. Srodki dydaktyczne

e Lista elementdw koncepcji reklamowej w formie wizualnej i tekstowej

e Komputery / tablety z programami graficznymi lub papier, kredki, markery
e Schemat etapdw tworzenia reklamy (piktogramy)

e Przyktady gotowych kampanii reklamowych w gastronomii

e Formularz oceny wtasnej i grupowej (checklista krokéw)

6. Przebieg lekcji

Etap Czas Dziatania nauczyciela Dziatania ucznia Uwagi dla SPE/ASD
10 Wyijasnienie celu, Stuchanie, Wizualne
Wprowadzenie . przedstawienie zadania oglgdanie przedstawienie
min . . .. . ..
i przyktadéw kampanii  przyktadow koncepciji

Analiza grupy Wyjasnienie, czym jest Wypetnianie

. Ry Podziat zadan na
docelowej i . grupa docelowa, jakie  arkusza grupy
., min . . . proste etapy
medidw media mozna docelowej i doboru
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Etap Czas Dziatania nauczyciela Dziatania ucznia Uwagi dla SPE/ASD
wykorzystac mediow
Mozliwos¢ pracy

Pokazanie przyktadow, Tworzenie hasta, indywidualnej lub w

Tworzenie haseti 25

. podpowiedzi przy szkicowanie .
logo min . parze, wsparcie
tworzeniu wtasnych logotypu )
wizualne
Omdwienie Uczen
Planowanie 20 ., , przygotowuje plan Instrukcja krok po
.. _harmonogramu dziatan, ', .~ . .
kampanii min . dziatan w tabeli lub kroku, wydtuzony czas
pokazanie schematu . .
diagramie
Nauczyciel moderuje Pozytywne
Prezentacja 15 prezentacje Prezentacja i wzmochienie,
koncepciji min grup/uczniéw omowienie konkretne informacje
indywidualnych zwrotne

Uczen zaznacza, co Pozytywne

. 5 Podsumowanie efektow . L

Podsumowanie . .. . udato sie wzmocnienie i
min lekcji, refleksja . , . .
zrealizowacd wsparcie emocjonalne
7. Ocenianie
Kryterium Forma dostosowana

Kreatywnosc i Obserwacja i ocena elementéw koncepcji zgodnie z mozliwosciami
pomystowos¢ ucznia

Umiejetnosci zawodowe Dobdr medidw, zgodnos¢ hasta i wizualizacji z grupg docelowa
Kompetencje spoteczne Wspotpraca w grupie, komunikacja i przyjmowanie uwag
Samodzielnos¢ Stopien realizacji zadan krok po kroku

Uwzglednienie indywidualnych trudnosci i osiggniec ucznia,

Post Wis
&P pozytywne wzmocnienie

8. Efekty ksztatcenia
Uczen po lekgcji:

e potrafi przygotowac koncepcje reklamy nowopowstajacej restauracji w formie
pisemnej lub graficznej,

e dobiera odpowiednie media i formy reklamy do grupy docelowej,

e tworzy hasto reklamowe i wizualizacje logotypu,

o stosuje zasady wspotpracy w grupie i komunikacji,

¢ wykonuje zadania krok po kroku w uporzgdkowanym srodowisku,

e rozwija kreatywnos$¢, koncentracje i poczucie sprawczosci.
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